
By Neil Waterhouse



Tonight
 Why eBay?
 Combining eBay Advanced Strategies plus… 
 Why setup an eBay store?
 Types of listing formats
 Listing Strategies
 Where to download the slides
 Interactive
 Questions



Your Goal – Develop Methodology



Average effort dollar Return Ratio 
 Time / Profit Ratio – Used Items
 Dollars / Profit Ratio – New Items
 Know your ratios



Australian Law 87%



‐22%
$7,800







8.25% PA
Double in value every 10 years



Your Goal



Your Goal
 Systemized methodology which continually produces 
 Either used items, new items or both 



Why eBay
 14 Billion market place we can sell products
 We can see how much profit we can make
 Thousands if not millions of products to sell
 Cheap to setup
 Work from home
 Poker Machine – 87% ‐ Use Proof
 You can how much you will make
 Paper Trade
 Proof Proof Proof



Types of eBay listings
 Auction 
 Duration 
 Best Time to Start / Finish
 Best Price to Start
 Reserve?
 How to buy from Auction
 When to use auction?



BIN (Buy It Now)
 Duration
 When to use
 Churn & Burn



GTC (Good Till Cancelled)
 Same as BIN
 Records sales history
 Don’t over list qty



Supply / Demand Curve



Demand high, supply low
 Manual
 Automatic ‐ www.scarcitymanager.com



Why setup an eBay store
 Does anybody visit eBay stores?
 1. Cheaper – Crunch spreadsheet
 No store – Up to 40 free Auction or BIN listings + (FVF)
 Basic store – 19.95  Up to 80 free Fixed Price listings + FVF
 Featured store – 49.95  Up to 200 free Fixed Price listings + 
FVF

 Anchor store – 49.95  Unlimited Fixed Price listings + FVF
 http://pages.ebay.com.au/help/sell/fees.html
 2. GTC



GTC – Sales History



Title – 80 Characters



Title – 80 Characters
 Only use words people search 
 Don’t use *****, Sale, Cheap etc.
 Don’t joinwords
 Don’t guess
 We all speak different
 Use a tool
 Google Keyword Planner
 www.tera‐peak.com
 Google Trends



Google Trends
 http://www.google.com.au/trends/
 More Hot Searches
 Explore
 Add Term







Title
 80 Characters
 Relevant Keywords
 No irrelevant keywords
 Don’t guess!
 Order irrelevant 
 Poem



Pictures
 Use 12 Pictures ‐ Free
 1600 x 1600
 Fill the frame
 White background or best to remove the background
 http://neilwaterhouse.com/guides/
 Name the pictures i.e. red‐dress.jpg
 Alt Tags 
 Captions
 Only watermark



Top Rated Seller



2 Shipping Options
 Free Shipping
 Use 15 postal zones for heavy items
 http://sellercentre.ebay.com.au/news/rate‐tables
 Express as second option – bonus revenue
 Select 1 day shipping ‐ Cassini
 Select 60 day returns ‐ Cassini



Item Specifics – For Cassini



Item Product Details / Catalogue



Best Offer
 What is best offer?
 Google – Impression / Time on Site Ratio = Relevancy
 Cassini – Impression / Sales Ratio
 Cannot add best offer to a listing



Multi Variation Listings



Multi Variation Listings
 Good for Cassini



Monitor Traffic
 eBay Listing Analytics



eBay Counters



Store Traffic Reports



eBay Sales Reports Plus
 Subscribe
 Monthly Sales
 Categories
 Auction
 BIN



Thank you
 Next: eBay Advanced Strategies Part 2 / 3
 Download slides at 
http://neilwaterhouse.com/advanced1xy.pdf


